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C o n s u l e n z a  e  f o r m a z i o n e  e u r o p e a  

 
h. 915 /  13.00 

 
Nomina, ruolo e compiti del R.U.P.  per 
l’affidamento di appalti e concessioni (art. 31 del 
Codice e LINEE GUIDA ANAC);  
 
Il Direttore dell’esecuzione:  modalità di svolgi-
mento delle funzioni di coordinamento, direzione e 
controllo tecnico-contabile dell’esecuzione del 
contratto (art. 111, comma 2, del Codice e LINEE 
GUIDA ANAC);  
 
Procedure per l’affidamento dei contratti pub-
blici di importo inferiore alle soglie di rilevanza  
comunitaria, indagini di mercato e formazione e 
gestione degli elenchi di operatori economici (art. 
36 del Codice e LINEE GUIDA ANAC);  
 
Procedure negoziate senza bando e variazioni 
contrattuali: come gestire queste novità.  
I servizi assicurativi. 
 
Il Documento di gara unico europeo (DGUE).   
 
Criteri di scelta dei commissari di gara  ;  
 

h. 915 /  13.00 
 
L’affidamento dei servizi assicurativi  dopo la 
Determinazione ANAC 618 2016 su  
Linee guida operative e clausole contrattuali-
tipo per l’affidamento di servizi assicurativi 
 

a) autoassicurazione di parte del rischio (o Self 
Insured Retention);  

b) modalità di centralizzazione e/o aggregazione 
della domanda e suddivisione della gara in lotti;  

c) informazioni a disposizione degli operatori e-
conomici con indicazione di esempi di tracciati 
informativi per il settore della RC Auto e della 
RCT/RCO in ambito sanitario, individuati nel ta-
volo come i due settori più problematici tra quelli 
oggetto di domanda pubblica;  

d) elementi da utilizzare nell’ambito dell’offerta 
economicamente più vantaggiosa;  

e) clausola di recesso, e delimitazione dei concetti 
di fatto noto e aggravamento del rischio.  
 

 
 

T A V O L A  R O T O N D A  



 
I n t e r v e n t i  d i :  

 
 
 

D o t t . s s a  P A O L A  R E B A G L I A T I  
A n c e 

 
A v v .  S A N D O R  D E L  F A B R O  

S t u d i o  L e g a l e  Z o p p o l a t o 
 

A v v .  A N D R E A  B U L L O  
S t u d i o  L e g a l e  B u l l o  R a n i e r i 

 
 
 
 
O r a r i  
9 . 1 5  –  1 5 . 3 0 .   

Q u o t a  d i  i s c r i z i o n e  
L a  q u o t a  d i  i s c r i z i o n e  è  f i s s a t a  i n  2 8 0   
e u r o  +  I . V . A .  ( I . V . A .  n o n  d o v u t a  d a  E n -
t i  P u b b l i c i ) .  
I l  p a g a m e n t o  è  p o s t i c i p a t o  a  r i c e v i m e n -
t o  f a t t u r a . 

R i d u z i o n i  
P e r  p a r t e c i p a z i o n i  m u l t i p l e  è  p r e v i s t o  
u n o  s c o n t o  d e l  1 5  %  s u l  t o t a l e .   

D i s d e t t a  
O g n i  d i s d e t t a  d o v r à  p e r v e n i r e  e n t r o  c i n -
q u e  g i o r n i  d a l  c o n v e g n o .  O l t r e  t a l e  d a t a  
l ’ i m p o r t o  v e r r à  c o m u n q u e  f a t t u r a t o .  

P e r  i n f o r m a z i o n i  
T e l .  0 2  3 4 9 2 7 5 2  0 2  8 9 8 2 8 3 2 8  
f a x  0 2  8 9 8 2 8 3 3 0 .  
i n f o @ c e n t r o s t u d i m a r a n g o n i . i t 
w w w . c e n t r o s t u d i m a r a n g o n i . i t  
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Ai sensi della L. 196/03 La informiamo che tali dati 
verranno utilizzati esclusivamente per fini organizzativi 
contabili e per l’invio di materiale pubblicitario Resta 
inteso che Lei ha comunque la possibilità di opporsi a 
tale utilizzo segnalandocelo anche telefonicamente. 

 

Sc he da  d i  i sc r i z ione :  
 

 
C O D I C E  D E I  C O N T R AT T I  

P U B B L I C I  
 

l i n e e  g u i d a  An a c  s u :  
l ’ a f f i d a m e n t o   

d i  s e r v i z i  a s s i c u r a t i v i  
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C o g n o m e  
 
 
N o m e  
 
C o g n o m e  
 
 
e - m a i l  
 
 
A z i e n d a  
 
I n d i r i z z o  
 
C i t t à  
 
C a p                      P r o v .  
 
P . I .  
 
T e l .  (       )  
 
F a x   (       )  
 
 
 
T i m b r o  e  F i r m a  

 
 

SCHE DA  D A IN VIA RE V I A  
FAX AL  N .  0 2  8 9 8 2 8 3 3 0 

 
 


